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PROYECCION. Desde la UNQ
senalaron que para las editoriales
universitarias una de las formas
de lograr la circulacion y
comercializacion de sus libros es
crear sus propios puntos de
venta.

El desafio editorial de las
instituciones de educacion
superior en relacion con la
importancia de socializar el
conocimiento a través de un
vinculo profundo con la
sociedad. El andlisis de las
Universidades Nacionales de
Quilmes y Santiago del Estero y
del Instituto Universitario del

Ejército.

Cuando el libro empieza a circular
estd en uno de sus momentos mis
importantes: llegard a las manos de
algtin lector que quizds lo ha buscado
por largo tiempo o, simplemente, lo
ha encontrado como un hallazgo que
anhela atesorar. El libro empieza a
tener vida, realmente, cuando llega a
las librerias. Pero, para cualquier sello
editorial, esa es una meta dificil.
Mucho mds, para las editoriales de las
universidades que editan libros
académicos.

Sin embargo, las editoriales de las
Universidades Nacionales de Quilmes
y Santiago del Estero y la del Instituto
Universitario del Ejército relatan aqui
sus experiencias exitosas en esa linea.

Visibilidad

Una de las formas de lograr la
circulacién y comercializacién de sus
libros para las editoriales
universitarias es crear sus propios
puntos de venta. Asi lo hizo la
UNIVERSIDAD NACIONAL DE QUILMES
(UNQ) al poner en funcionamiento la
libreria Nota al pie, ubicada en la
misma universidad.

Ocurre que la produccién de libros es
tan grande que muchas editoriales

invaden con sus novedades o con sus
reimpresiones las librerfas. Eso genera
que el librero no tenga la posibilidad
de tener en exposicién y a la venta la
cantidad de libros que recibe todos los
dias. Rafael Centeno, director de la
editorial de la UNQ, explic6 cémo
afecta esto al libro universitario: “Los
libros académicos tienen una venta
menor y, generalmente, no compiten
de ninguna manera con best-sellers o
algunos libros de editoriales
comerciales. Esto se convierte en un
problema porque el librero puede
exponer la novedad que le llega apenas
un par de meses. Después, el libro, de
manera natural, va a quedar escondido
porque las novedades van a ir
desplazando a aquellos libros que han
perdido su estatus de novedad para ser
sustituidos por las renovadas
primicias”.

La UNQ puso en funcionamiento su
propia libreria, Nota al pie, en marzo
del aflo pasado en las instalaciones de
la misma universidad.

El resultado es claro: el libro que uno
busca no se encuentra. Pero no solo
porque ya no estd expuesto sino
también porque el ciclo de vida de un
libro académico es diferente. Para las
editoriales universitarias, los libros
siempre estdn a la venta, en la
medida en que siguen teniendo
lectores. “Hay libros de nuestro
catdlogo histérico que los editamos en
los afios 90, cuando empezd nuestra
actividad editorial, y los hemos
reimpreso con éxito. Esos libros, a
veces, ya no se encuentran en el
mercado; es imposible encontrarlos en
una libreria y es que el ciclo de vida
del libro académico es largo”, subray6
Centeno.

La manera como intentan resolver
estos problemas, por ejemplo, es
participando en ferias de libros
locales, nacionales e internacionales,
donde los lectores pueden encontrar
los titulos del sello editorial. Y otra de
las formas que encontraron fue
tener un punto de venta propio para
la comercializacién. Para ello se

ANOXII . #52



dieron a la tarea de abrir su propia
librerfa, inaugurada en marzo de 2013.

La librerfa, en primera instancia, les
permitié poner a la venta todo el
catdlogo de mds de 300 titulos con
muy buenos resultados. “Eso nos
ayudd a resolver esta situacién. La
gente sabe que, si pregunta en una
libreria por un libro editado hace unos
afos, es muy posible que no exista y
que el librero le anuncie que estd
agotado porque no se le ocurrirfa
hablar a la distribuidora o con la
editorial para conseguirlo”, detall6 el
director.

Es por eso que contar con una libreria
propia les permite brindar un servicio
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LIBRERO. Rafael
Centeno es el
director de la
editorial de la UNQ.

ala comunidad académica y, también,
aumentar la curva de ventas de los
titulos de la editorial, que se
increment6 en mds del 20 por ciento
anual. Y descubrieron algo que les
sorprendié mucho: el ritmo de venta
de los libros se ha mantenido a lo
largo del afio. “Nosotros pensibamos
que los dos primeros meses tbamos a
vender en la librerfa con un indice
alto, porque era ldgico que, si los
lectores no habian encontrado un
libro, lo iban a encontrar ahi. Pero
crefamos que después de unos meses
iba a decrecer la venta. Sin embargo, se
ha mantenido el promedio mensual”.
También, pusieron en marcha la venta
por internet. “Entramos en el
mercado electrénico porque es lo més
sencillo para nosotros. Si el lector va a
una libreria y no encuentra un libro
nuestro, entonces la mejor manera
es decir: nosotros te ofrecemos venta

DE LA LIBRERIA AL LECTOR

online, y eso empez6 a dar
resultados”, agreg6 Centeno.

Es un buen desafio para que otras
editoriales universitarias que atin no
tienen sus puntos de venta puedan
comercializar sus libros. Los libros
universitarios se venden y, si la edicién
estd profesionalizada y las
universidades logran sus puntos de
venta, alcanzan una mejor circulacién.

CON SELLO PROPIO.



A casi dos afios de su creacidn, la
editorial de la UNIVERSIDAD NACIONAL DE
SANTIAGO DEL ESTERO (UNSE) avanza
con pasos firmes en su importante rol
de ser vehiculo de los conocimientos y
saberes que se producen en esta casa
de estudios superiores hacia la
sociedad, consolidando un vinculo
que celebrd, recientemente, 40 afios.
“El libro comienza a existir cuando es
leido. Estamos convirtiendo el
conocimiento que se produce en la
universidad en un saber que pueda ser
difundido, socializado. Ahi reside el
valor del libro universitario:
poseedor de una consistencia, solidez
y calidad disciplinar y que es
“traducido” para que llegue a un
espectro mas amplio de personas”,
resumi6 la Mg. Ester Azubel,
directora de EDUNSE, la editorial de
la UNSE, quien ademas vinculd este
camino iniciado con una politica para
consolidar lo que, actualmente, es una
experiencia generalizada en las
universidades argentinas.

Desde su vision, un proyecto editorial
“es un campo que, ademds de
proponer un programa editorial, debe
pensar estrategias de promocion,
edicién, difusién y venta de los textos,
aspectos no siempre contemplado por
las ediciones universitarias surgidas de
unidades académicas, proyectos de
investigacion u oficinas de
publicaciones”.

Afios atris, se contaba, dentro de la
produccién de conocimiento, con
presupuestos eventuales para la
publicacién de libros. No siempre

finalizaba con un producto
profesionalizado. Esta realidad hizo
necesaria la conformacién de un
espacio operativo apropiado que
organice las futuras publicaciones de
la universidad. “No podiamos
permanecer fuera de ese espacio que

PROFESIONAL. Desde la UNSE
Senalaron que la virtud del
libre universitario es ser
poseedor de consistencia,
solidez y calidad disciplinar.

otorga visibilidad y difusién a la
produccién académica”, puntualizé
Azubel.

La innovacién en materia de
comunicaciones juega a favor de este
camino hacia la visibilizacién. “Uno
de los compromisos de la editorial
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universitaria es hacer ptblico sus
conocimientos y la digitalizacién de
los libros es otro de los requisitos que
debe cumplir. Tiene que ver con la
democratizacion del saber y forma
parte de las politicas educativas
actuales del pais. Si los libros se
intercambian Unicamente entre las
bibliotecas universitarias, no llegan a
lugares donde realmente se necesitan”,
explicé la directora.

En sintesis, la creacién de una
editorial universitaria contribuye al
resguardo y desarrollo del
patrimonio simbédlico y cultural de
una regién, mediante una produccién
adecuada al medio, a las caracteristicas
de los lectores y a las necesidades de
este tiempo.

La editorial del INsTITUTO
UNIVERSITARIO DEL EJERCITO (IUE) nacid
hace cinco afios con el objetivo de
insertar el trabajo intelectual de las
unidades académicas de la institucién
en el mapa universitario nacional e
internacional. Desde su creacién,
constituye un dmbito de reflexién,
divulgacién, interaccién y debate
con todos los actores del mundo
educativo, tanto civil como militar.

A través de sus publicaciones, la
Editorial Universitaria del Ejército
(EUDE) refleja el enfoque y la tarea
pedagdgica del Ejército argentino. En
ese sentido, edita periédicamente la
Revista Universitaria del Ejército
(RUE) en cuyas paginas se vuelcan
articulos y trabajos cientificos y
técnicos de diferentes temdticas
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LIBRERA. Ester
Azubel es la
directora de la
editorial de la UNSE.

elaborados por profesores y
profesionales de las unidades
académicas.

Por otra parte, la EUDE posee una
prolifica produccién de libros,
divididos en cinco lineas editoriales:
Historia, Investigacion, Pensadores
Militares, Préceres en Palabras y
Desarrollos Tecnoldgicos. Todas ellas
han sido muy bien recibidas por
diferentes publicos, tanto militar como
civil.

Prueba de ello es el éxito de ventas
alcanzado en diferentes ferias del
libro. Durante las tltimas ediciones de
la Feria del Libro de Buenos Aires y
en las Ferias del Libro de San Juan,
San Luis, Jujuy, Junin, Formosa,
Tucumin y Mar del Plata, sus ventas
fueron motivo de diversas notas
destacadas en los 6rganos auspiciantes,
tanto por la calidad de los contenidos
como por su disefio e impresion.

DE LA LIBRERIA AL LECTOR

Como proyectos a futuro, la EUDE
estd desarrollando un redisefio de su
plataforma web, con el objetivo de
crear una comunidad de consulta e
interaccion con todos aquellos
interesados en las temdticas que
aborda.

En cuanto a la produccién textual,
ademds de continuar con la
publicacién normal de trabajos, estd
preparando una edicién especial de
dos tomos titulada 200 asios de lucha
por la Patria, una obra que repasar4,
como nunca antes, todos los
acontecimientos militares que forjaron
la identidad nacional a través de la
corta pero intensa historia de
Argentina.

ANIVERSARIO. La editorial del
IUE festejo recientemente sus
primeros cinco afos de vida.




LUA EN LA FERIA INTERNACIONAL DE
BUENOS AIRES.



40° Feria
Internacional

del Libro

de Buenos Aires

24 de abril
al 12 de mayo

Pabellén Amarillo,

stand 1506
Predio Ferial
de Buenos Aires
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